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DOCUMENT 14  

 
 LES RESEAUX SOCIAUX QUI COMPTENT EN 2020  

 
Source : https://www.bridge-communication.com 

Tournez la page S.V.P.
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DOCUMENT 15  
QUAND PUBLIER SUR LES MEDIAS SOCIAUX ? 

Source : www.ecommerce-nation.fr 
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DOCUMENT 16  
 CAPTURE D’ÉCRAN DU SITE VITRINE  

DE « GOURMANDISES ET BEAUX OBJETS » 
 

 
 
 
 

DOCUMENT 17  
LES PERFORMANCES DU SITE VITRINE DE  

« GOURMANDISES ET BEAUX OBJETS » (01/01/2018 AU 31/12/2018) 
 

Utilisateurs (1) Nouveaux 
utilisateurs (2) Sessions Nombre de sessions 

par utilisateur 

6 747 3 103 14 708 2,18 

Pages vues Pages / session Durée moyenne des sessions Taux de rebond 

31 328 2,13 00 :01 :43 62,42% 
 

(1) Utilisateurs qui ont initié au moins une session dans la plage de dates sélectionnées 
(2) Il s’agit du nombre de personnes venant pour la première fois au cours de la période sélectionnée 

Source : https://analytics.google.com/... 

URL Saisie
35%

Moteurs de recherche
42%

Réseaux sociaux
22%

Liens depuis autres sites
1%

PRINCIPAUX CANAUX

Tournez la page S.V.P.
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DOCUMENT 18  
 LES PERFORMANCES DU SITE VITRINE DE  

« GOURMANDISES ET BEAUX OBJETS » (01/01/2019 AU 31/12/2019) 
 
 

Utilisateurs (1) Nouveaux 
utilisateurs (2) Sessions Nombre de sessions par 

utilisateur 
14 306 4456 54506 3.81 

Pages vues Pages / session Durée moyenne des sessions Taux de rebond 

210 375 3.85 00 :03 :41 34,79% 
(1) Utilisateurs qui ont initié au moins une session dans la plage de dates sélectionnées 
(2) Il s’agit du nombre de personnes venant pour la première fois au cours de la période sélectionnée 
 
 

 

 
 

Source : https://analytics.google.com/... 
  
 
 

DOCUMENT 19  
 LES PERFORMANCES DE LA NEWSLETTER  

« GOURMANDISES ET BEAUX OBJETS » 
 

Nombre d’emails envoyés 800 

Nombre d’emails livrés 500 

Nombre d’emails non livrés 300 

Nombre d’emails ouverts  375 

Nombre de clics 75 

SPAM 50 

Désabonnements 16 
Source : interne 

URL Saisie
15%

Moteurs de 
recherche

51%

Réseaux sociaux
33%

Lien depuis d'autres 
sites
1%

PRINCIPAUX CANAUX
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DOCUMENT 20  
LES PERFORMANCES MOYENNES D’UNE NEWSLETTER PAR 

SECTEUR D’ACTIVITÉ EN 2018 
 
 
 

Secteurs Taux 
d’ouverture 

Click Through 
Rate(*) 

Taux de 
rebonds 

Taux de 
désabonnements 

Architecture 31,89% 14,51% 3,83% 0,66% 

Bâtiment 22,78% 12,55% 6,28% 0,78% 

Conseil 26,73% 13,98% 5,06% 0,72% 

Enseignement 24,50% 16,20% 3,57% 0,49% 

Informatique 20,68% 10,94% 4,45% 0,53% 

Service 25,71% 13,18% 3,02% 0,46% 

Commerce, 
distribution 25,19% 13,70 2,32% 0,47% 

Immobilier 30,29% 15,00% 2,91% 1,11% 

Edition 27,08% 23,66% 1,95% 0,32% 

Musique 24,34% 14,23% 3,20% 0,42% 

Presse 28,29% 19,42% 1,36% 0,12% 

Tourisme 21,45% 16,43% 2,32% 0,41% 

 
Source : https://www.newsletter2go.fr – 2018 

 
(*) Proportion d'internautes qui a vu la publicité puis qui a cliqué (soit le nombre de clics sur l’annonce, divisé par le nombre 

d’affichages de l’annonce) 


